
Inhouse-Schulungen
Wir coachen Ihr Team flexibel, effizient 
und individuell. Das spart Zeit und Geld.

Live-Webinare
Interaktives Fortbildungsformat – 
in bewährter Qualität online & zuhause!

Seminare und Kompaktausbildung
Journalismus und PR, Medienkompetenz,
Social Media und Soft Skills

P R o G R a M M 
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Die akademie für Neue Medien
in Kulmbach

Johann Pirthauer, 
1. Vorsitzender der akademie 
für Neue Medien in Kulmbach

Journalismus zählte mal zu den Traumberufen. 
Und heute? Gilt das noch immer. auch wenn 
die aufgabe schwieriger geworden ist. an-
spruchsvoller. Herausfordernder. Unsicherer. 
Weil die Erlöse sinken und die Verlage auf die 
Kostenbremse treten. Weil Leser und Nutzer 
knallhart entscheiden, für welche Informatio-
nen sie noch Geld ausgeben wollen. Weil Re-
präsentanten aus Wirtschaft und Politik versu-
chen, Einfluss auf Inhalte zu nehmen. Weil 
scheinbar harmlose auseinandersetzungen im-
mer häufiger vor Gericht enden. Und zuneh-

mend sehen sich Redaktionen den attacken von Querdenkern und Demo-
kratiefeinden ausgesetzt, die ihre arbeit mit Hasstiraden begleiten. Das 
alles macht den Journalismus komplizierter.

aber zutreffend ist auch, dass es noch nie so viele Möglichkeiten für das Pu-
blizieren gab, wie heute. In der digitalen Transformation, der so viele Kolle-
gen mit Misstrauen begegnen, steckt – vor allem – eine große Chance. Ja, 
die Digitalisierung stellt die Verlage und Redaktionen vor große Herausfor-
derungen. Ultimativ. Es geht ums Überleben. Deshalb braucht es neue Kon-
zepte. „online first“ ist eine dieser Strategien. Ein sinnvoller und berechtigter 
ansatz, wenn damit beabsichtigt ist, mehr aktualität zu erzielen. Es führt 
aber zu einem gravierenden Missverständnis, wenn nur noch das in Print 
publiziert wird, was im Web hohe Klickzahlen erzielt. Schon gar nicht reicht 
es, wenn Redaktionen in Blaulicht- und Trash-Inhalten ihr Heil suchen. Jour-
nalismus muss mehr leisten. Relevanz. Verantwortung. Substanz. 

Dabei können sich Print und online wunderbar ergänzen: Die gedruckte 
Zeitung wächst immer mehr in die Rolle des analysierenden und erklären-
den Mediums hinein. Der online-Kanal mit all den technischen Möglichkei-
ten, von denen Journalisten früherer Generationen nur träumen konnten, 
wird zum Nachrichtenportal 24/7.

Das hat weitreichende auswirkungen auf die ausbildung. Nach wie vor 
spielt die Vermittlung der Basics eine wichtige Rolle. Die Beherrschung der 
journalistischen Genres. Wertschätzende Sprache als Grundlage einer zeit-
gemäßen Kommunikation. Recherchieren und Fakten sammeln. Einordnen 
und Kommentieren. aber mehr denn je müssen Journalisten heute Tools 
und Technik beherrschen. Je intensiver sich die Kolleginnen und Kollegen 
damit beschäftigen, desto sinnvoller können sie die schier unbegrenzten 
Möglichkeiten der virtuellen Medienwelt nutzen. 
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Unser Motto lautet: immer auf der Höhe der Zeit, statt atemlos hinterher zu 
hecheln. Daran arbeiten wir. Erfolgreich. Seit mittlerweile 37 Jahren.

Lasst euch darauf ein, ohne Scheuklappen und Denkverbote.  
Wir helfen euch dabei.

Johann Pirthauer

Vorsitzender der  
akademie für Neue Medien

Prof. Dr. Stephan Clemens, 
stellvertretender Vorsitzender 
der akademie und Professor 
für Pflanzenphysiologie 
an der Universität Bayreuth

Patrick Püttner, 
stellvertretender Vorsitzender 
der akademie und Geschäftsführer 
der bayme vbm, Geschäftsstelle 
oberfranken in Coburg

Der Vorsitzende:

Johann Pirthauer arbeitet als freier Coach und Dozent für Journalismus und 
PR. Zuvor leitete er als Chefredakteur rund 15 Jahre die Redaktionen der Fran-
kenpost und der Neuen Presse. Mehr als ein Vierteljahrhundert war Pirthauer 
von 1979 an als Redakteur, Redaktions- und Ressortleiter bei der Süddeut-
schen Zeitung tätig. als Dozent in der Journalistenausbildung verfügt er über 
eine 30-jährige Erfahrung. Die Kulmbacher akademie für Neue Medien führt 
Pirthauer seit Dezember 2006 als Vorsitzender.

Gender-Hinweis: Im Interesse der besseren Lesbarkeit und Über-
sichtlichkeit haben wir im Jahresprogramm der Akademie für Neue 
Medien überwiegend auf das Gendern verzichtet. Selbstverständ-
lich sind immer Frauen, Männer und Nichtbinäre gemeint, auch 
wenn explizit nur eines der Geschlechter angesprochen wird.
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SEMINaRE 

Sie finden bei uns Seminare zu einer Fülle von Themen – zeitgemäß 
aufbereitet und mit hohem Nutzwert. Die Dozenten sind ausnahms-
los Medienprofis, die sich mit Ihnen und Ihren Fragen engagiert aus-
einandersetzen.

Ihre Chance:
Unser Engagement!

Ihre Chance – unser Engagement 
KoMPaKTaUSBILDUNG  „CRoSSMEDIa-JoURNaLIST*IN“

Sie suchen eine fundierte, kompakte journalistische Grundausbildung 
und möchten diese Zeit in einer historischen altstadt verbringen?  
Fragen Sie uns zu Unterbringungsmöglichkeiten – und auch zur  
finanziellen Förderung der arbeitsagentur.

 
 
WEBINaRE
Nicht nur in Zeiten der Corona-Krise  
ein heißer Tipp – Webinare sparen  
Geld, Zeit und aufwand.  

MEDIEN- UND 
JoURNaLISMUS-SEMINaRE
Tauchen Sie ein in die multimediale  
Welt – was Sie bei uns lernen, 
können Sie medienübergreifend 
anwenden. 
 
 
 

 
 
 PR- UND KoMMUNIKaTIoNS- 
 SEMINaRE 
 Berufliche Weiterbildung für ange- 
 stellte und Führungskräfte in Firmen 
 und Behörden, Vereinen und Ve 
 bänden. 
 
 INHoUSE-SCHULUNGEN
 Wir konzipieren nach Ihren Wün- 
 schen ein individuelles Schulungs- 
 konzept – zugeschnitten auf Ihr Un- 
 ternehmen, Ihren Verband oder Ihre 
 Behörde, Ihre Mitarbeiter und Ihre 
 tägliche arbeitspraxis. 



Janis Purucker,  
Seminarorganisation 

Carolina Hoffmann,  
Crossmedia-Volontärin

Sabrina Stenglein,  
Seminarorganisation 
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Wir über uns: Das Team

Thomas Nagel,
Studienleiter

Janis Purucker und Sabrina Stenglein koordinieren Seminare und Termi-
ne und sind werktags unter Telefon-Nr. 09221 1316 und per E-Mail an 
anm@bayerische-medienakademien.de erreichbar.

Yvonne Bittermann ist Projektkoordinatorin für das Themenportal „Ernäh-
rungsradar“ der akademie für Neue Medien gemeinsam mit dem 
Kompetenzzentrum für Ernährung und der Universität Bayreuth.

Carolina Hoffmann moderiert unsere Radiosendung „Heimat ist ...“ auf 
Radio Plassenburg, zu hören jeden Mittwoch von 19:00 - 20:00 Uhr.

Thomas Nagel ist Studienleiter der akademie 
für Neue Medien.

Beruflich arbeitet er außerdem für die akademie 
der Bayerischen Presse und WaLDRICH CoBURG. 
Er verfügt über eine 20-jährige Radioerfahrung, 
war Sportreporter und Morgenmoderator, für 
die aBP in Kiew und Dnipropetrowsk, leitete eine 
politische Stiftung und war Pressesprecher einer 
Stadt in Thüringen. 
Er unterrichtet Interviewtraining sowie PR- und 
Öffentlichkeitsarbeit.

Yvonne Bittermann,  
Projektkoordinatorin 
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Herzlich willkommen!

Die Location 

Der Langheimer amtshof, ein ehemaliges Kloster aus dem  
17. Jahrhundert, bietet Ihnen optimale Bedingungen in einer 
außergewöhnlichen atmosphäre. 

 „Journalisten- und Medienausbildung. Fundiert. Professionell. 
Kompakt. Wenn Sie sich journalistisch und crossmedial weiterbilden 
möchten, dann sind wir Ihr kompetenter ansprechpartner.“          

Thomas Nagel

Die Talentschmiede im Herzen oberfrankens bietet  
in ihrem Umfeld Komfort und Lebensqualität pur:

   Romantische fränkische altstadt

   Kurze Fußwege

   Inspirierende gemeinsame Seminarabende 

   Tolle Lernatmosphäre im historischen  
  Gebäude mit moderner Technik

   Gasthäuser mit typisch oberfränkischen Genüssen

» 
«
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anreise

Die akademie für Neue Medien befindet sich inmitten einer fast 
1.000-jährigen altstadt in einem historischen Gebäude. Davon geht 
ein besonderes Flair aus. Lassen auch Sie sich inspirieren und verzau-
bern. Wir freuen uns auf Sie. 

Ihre anreise

Fahren Sie auf der a9 Richtung „Bindlacher Berg“, nehmen Sie  
dann die ausfahrt auf die a70 „Bamberg – Kronach – Kulmbach“. 

Biegen Sie auf die B85 Richtung Kulmbach ab, von nun an geht es  
immer geradeaus. 

In Kulmbach angelangt, fahren Sie Richtung Zentrum und obere Stadt.

Kostenlose Parkmöglichkeiten finden Sie auf dem großen Parkplatz an  
der Straße „Schwedensteg“. 

Von dort aus ist die akademie für Neue Medien im historischen  
Langheimer amtshof zu Fuß zu erreichen.
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Kompetenzen

Seminare und 
Webinare 

Teilnehmer

Jahre

akademie für Neue 
Medien (Bildungswerk) e.V.
in Kulmbach

können nicht irren. Die journalistische aus- und Weiterbildung 

in Kulmbach genießt zurecht einen guten Ruf.

kompakt, intensiv und immer am Puls der Zeit

37

4.000

44
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können nicht irren. Die journalistische aus- und Weiterbildung 

in Kulmbach genießt zurecht einen guten Ruf.

UNSERE DoZENTINNEN 
UND DoZENTEN

aus Print, online, 

TV, Radio und PR

wird ein aktionsreiches Jahr,
nutzen Sie unser angebot!

2024

Matthias Will

Wolfgang Sabisch

arno Makowsky

andrej Grabowski

Sonnja Helfrecht-Riedel

anja Maria Meister

Sabine Humpert

Juliane Breinl

Harald Baumer

Michael Krawczyk
Jakob Baumer

Mick Knauff

Franziska Jäger

Jörn albrecht

Christine Simmich

oliver Wanke

Prof. Dr. Conrad Heberling

Katja auer

alexandra von Knobloch

Mareike Helgert
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Moderne Medien unter 
historischem Klostergebälk
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Chefgespräche zwischen Wirtschaft 
und Presse 2024

Journalisten begegnen Unternehmern – Medien treffen Wirtschaft

Wertvolle Tipps, wie eine Medienpartnerschaft entstehen kann und  
warum der persönliche Kontakt so wichtig ist, sind das Herzstück  
unserer Chefgespräche. Die nächste auflage gibt es im oktober. 

Den genauen Termin veröffentlichen wir rechtzeitig auf unserer  
Website. Haben Sie Interesse? Dann melden Sie sich schon heute an  
unter Tel. 09221 1316.

Das Come Together des Jahres …
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Zertifizierung und auszeichnung
Die Kulmbacher Journalistenschule erfüllt höchste  

Qualitätsstandards

 
Die akademie für Neue Medien ist nach aZaV zertifiziert

Die akademie für Neue Medien (Bildungswerk) e.V. ist nach aZaV zer-
tifiziert. Das bedeutet: Die Kompaktausbildung „Crossmedia-Journali-
stIn“ ist von der agentur für arbeit offiziell anerkannt und wird geför-
dert. Bei Vorliegen bestimmter Voraussetzungen erhalten Sie von der 
agentur für arbeit oder dem Jobcenter dafür einen Bildungsgut-
schein. Mit unseren herausragenden Qualitätsstandards erfüllen wir 
die anforderungen der agenturen bundesweit und können somit 
mehr Journalisten-Talente ausbilden. Unser Bildungswerk rangiert 
unter den Top-adressen der publizistischen ausbildung im deutsch-
sprachigen Raum.

Das Qualitätssiegel des MedienCampus Bayern

Im Jahr 2013 erhielt die akademie für Neue Medien das Qualitätssie-
gel des MedienCampus Bayern. Durch die Vergabe des Gütesiegels ist 
gewährleistet, dass eine aus- oder Weiterbildungseinrichtung hohe 
Qualitätsstandards für ihre Teilnehmer aufweist und sichert. 

2019 wurde das Qualitätssiegel reakkreditiert – also bestätigt – und 
die Laufzeit damit um drei weitere Jahre verlängert. Im Gutachter-Be-
richt des MedienCampus heißt es dazu: 

 „Die akademie für Neue Medien hat nach dem Eindruck der Gutach-
ter einen großen Schritt nach vorne in die digitale Zukunft gemacht. 
Der positive Eindruck hat sich bestätigt. Mehr noch: Die akademie 
hat durch ihre mutige Neuausrichtung die Erwartungen übertroffen.“
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Crossmedia-Journalist*in

KoMPaKTaUSBILDUNG

VoRaUSSETZUNGEN:

Schulabschluss Mittlere Reife oder höher, gutes Deutsch in Wort und 
Schrift, breite allgemeinbildung, IT- und Internet-Grundkenntnisse, 
Interesse am Umgang mit Menschen, journalistisches Praktikum 
(wünschenswert, nicht zwingend erforderlich)

ÜBERSICHT DER KURSINHaLTE: 
+ Grundlagen online
+ Journalistische Darstellungsformen
+ online texten
+ Social Media/Public Relations im Web
+ Webdesign
+ online- und investigative Recherche, Datenbanken und archive
+ Kreatives Schreiben: Titel, Teaser, BU, Kurztexte, Zwischentitel
+ Lebendiger Lokaljournalismus
+ Meinungsbeiträge
+ Polizei- und Gerichtsberichterstattung
+ Presse- und Urheberrecht
+ Kultur-, Sport- und Wirtschaftsberichterstattung
+ Bundes- und Landespolitik
+ Interviewtraining, Live-Interviews im Studio und auf der Bühne
+ Journalistische Fotografie
+ Sprach- und Sprechtraining/Kommunikationstraining
+ Videoreporter Crossmedia/Dreh- und Schnitttraining
+ Fernsehbeiträge
+ Videos mit dem Smartphone/online-Videos
+ 360-Grad-Journalismus
+ Sprach- und Sprechtraining/Kommunikationstraining
+ Moderationstraining on-air und off-air
+ Podcast
+ Unternehmenskommunikation
+ Wirtschaftsenglisch
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KoMPaKTaUSBILDUNG

Bitte bewerben Sie sich mit
+  Lebenslauf, Lichtbild, Zeugnissen

+  Zwei bis drei Schreibproben (z. B. Pressemeldung) und einem online-Text (z. B. Blogbeitrag)

+++ Erkennen Sie die Zeichen der Zeit! +++
Die Zukunft ist crossmedial. +++

aUSBILDUNGSZIEL:  Crossmedia-Journalist für Print, online,  
 Video, TV oder Radio – z. B. in Verlags- und  
 Medienhäusern, Videoproduktionsfirmen  
 oder Radiosendern, im Unternehmens- 
 oder PR-Bereich

DaUER:  115 Tage Unterricht (Feiertage frei)  
 -> aktueller Termin auf der Akademie- 
 Website und im KURSNET-Portal

TEILNEHMER:INNEN:  max. 8

aBSCHLUSS: Zertifikat

ZERTIFIZIERT DURCH.:  CERTQUa GmbH, Bonn

FÖRDERMÖGLICHKEIT DURCH DIE aGENTUR FÜR aRBEIT/
DaS JoBCENTER:

Die Kosten können bei Vorliegen der Voraussetzungen nach dem  
§ 81 SGB III durch die arbeitsagentur oder das Jobcenter übernommen 
werden. Die akademie für Neue Medien ist seit 25. Juli 2012 nach  
§ 178/179 SGB III zertifiziert. Die Maßnahme 
„Crossmedia-Journalist*in“ ist für den Träger 
aZVW/aZaV Fachbereich FB4 – Berufliche 
Weiterbildung zugelassen.
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PR-MaNaGER FÜR NEUE MEDIEN (IHK)
Digitale Medien und PR vereint

Digitale Medien und PR vereint dieser richtungsweisende Lehrgang. 
Er ist fokussiert auf die Herausforderungen der digitalen Transfor-
mation. Neue Kommunikationswege und neue arten der Zusam-
menarbeit sind wichtige Elemente dieses Kurses. als Konsequenz 
aus den rasanten Entwicklungen der letzten Jahre veränderten sich 
auch die anforderungen an die PR-arbeit. Hervorragende Kenntnis-
se der unterschiedlichen Kommunikationskanäle und -stile sowie 
ein aktueller Überblick über die neuesten Tools der digitalen Zusam-
menarbeit gelten heute als gesetzt. Dieser IHK-Zertifikatslehrgang 
in Kooperation mit der akademie für Neue Medien bringt Sie auf 
den neuesten Stand. Lerninhalte sind Podcast, Bewegtbild, Inter-
views geben und intensive Textarbeit. So sind Sie gewappnet für die 
neue Kommunikationswelt.

IHK-Lehrgang
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Themen des Seminars:
+ Grundlagen der Unternehmenskommunikation
+ Medieninstrumente in der Praxis
+ Intensivtraining Interview
+ Multimediales Storytelling: Rhetorische Wirkungsweisen
 bildhafter Sprache (inkl. praktischer Übungen)
+ Drehen, Schneiden und Platzieren von Videos (mit eigenem
 Endgerät, z.B. Smartphone oder Laptop)
+ Podcast – Theorie und Praxis
+ Strategische Unternehmenskommunikation
+ PR-Strategien und Social Media
+ Instrumente moderner Medienarbeit
+ Die Schreibwerkstatt: Pressetexte, relevante Nachrichtenfaktoren
+ Professionelles Texten – Gute Sprache, guter Text
+ Grundlagen Medienrecht
+ Rechtsfragen bei digitalen Inhalten
+ Persönlichkeits- und Verwertungsrechte
+ Rechtskonforme Werbung
+ Professioneller Umgang mit Fake-News und rechtswidrigen
 Kommentaren
+ Medienethik
+ Intensivtraining Wirtschaftsenglisch
+ Praxistag: Das eigene Medienprojekt

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

2.190,– €
Termine: 

10. - 21. Juni 2024 
Abschlusstest: 27. Juni 2024

04. - 15. November 2024 
Abschlusstest: 21. November 2024
 
jeweils werktags in Vollzeit
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Medienakademie 
online

E-LEaRNING

Die Medienakademie online (Mao ) ist das E-Learning-Portal der 
akademie für Neue Medien. Seit dem offiziellen Start im Frühjahr 
2018 können Sie die ersten vier E-Learning-Module buchen, 
weitere werden in den nächsten Jahren folgen.

Der einfachste Weg zur Weiterbildung neben dem Beruf: 
Die Schulungen sind 24 Stunden, 7 Tage die Woche und überall 
online für Sie verfügbar, Sie definieren Ihr eigenes Lerntempo. 
Eine (optionale) Praxisphase mit Medienexperten an der akademie 
in Kulmbach komplettiert das jeweilige Modul.

Lernen Sie Schritt für Schritt in kleinen Kapiteln mit abschließenden 
Testfragen. Sie haben jederzeit Zugriff auf Lerninhalte und den Trai-
ningsbereich – am PC oder mobil. Starten Sie dann den abschluss-
test und überprüfen Sie Ihre Kenntnisse. Nach dem erfolgreichen 
abschluss erhalten Sie ein Teilnahmezertifikat, das Sie berechtigt, 
an einem der abschließenden optionalen Praxisseminare teilzuneh-
men. Diese finden mehrmals jährlich statt und ermöglichen Ihnen 
eine gezielte Vertiefung des erworbenen Wissens. Die Kosten für die-
se Schulung sind bereits in den Kosten des online-Lehrgangs enthal-
ten. Nach erfolgreicher Teilnahme am Präsenzseminar erhalten Sie ein 
zusätzliches abschlusszertifikat. Nach Ihrem abschluss können Sie die 
PDF-Handouts weiterhin nutzen und von Sonderaktionen profitieren.
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E-LEaRNING

Jetzt anmelden!
www.medienakademie-online.de

+++ Ihr Weg zum Medienexperten +++
Lernen ohne Grenzen +++

VERFÜGBaRE E-LEaRNING-MoDULE 
(GEBÜHR: 330,00 EURo PRo KURS)

IHRE 
DoZENTEN

Harald Baumer

Johann Pirthauer

Wolfgang Sabisch
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RECHTSCHREIBUNG UND GUTES DEUTSCH 
Gegen die Rechtschreip-Katerstrofe

Dem Magazin „Der Spiegel“ war der anhaltende Ärger mit der deut-
schen Schreibe bereits eine Titelstory wert. anscheinend wächst da 
eine ganze Generation mit chronischen Grammatik- und orthogra-
fie-Problemen heran. Wir haben einen Workshop konzipiert für alle, 
die sich professionell und mit der konzentrierten Kraft des Dudens 
gegen die Katastrophe stemmen.
Lernen Sie durch praktische Übungen Ihre Rechtschreibung zu opti-
mieren und trainieren Sie die nach Duden korrekten Schreibweisen 
und Interpunktionen in beruflichen oder alltäglichen Texten.

Voraussetzung: Fließendes Deutsch in Wort und Schrift. Vertiefte
Vorkenntnisse in der neuen Rechtschreibung sind nicht erforderlich.

Webinare
E-LEaRNING

DIE HIER VoRGESTELLTEN WEBINaRE SIND
NUR EINE KLEINE aUSWaHL UNSERES

aNGEBoTS. aLLE THEMEN FINDEN SIE UNTER  

HT TPS://BaYERISCHE-MEDIENaKaDEMIEN.DE/WEBINaRE

Webinargebühr

200,– €
Termine:
30. April 2024  
30. September 2024 
 
jeweils 09:30 - 16:30 Uhr
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PRESSE- UND URHEBERRECHT
 Alles was Recht ist

Was sind Ihre Rechte und Pflichten als Journalist? Was darf veröffent-
licht werden, was nicht? Was ist der Presserat und was hat er mit 
dem Presserecht und Urheberrecht zu tun? Muss ich ein Interview 
zwingend autorisieren lassen? Und wie ist das nochmal mit Fotos 
ohne offensichtliches Copyright aus den Tiefen des Internets? 
Hier bekommen Sie antworten auf Ihre Fragen - kompakt an einem 
Tag.

 

Webinargebühr

200,– €
Termine:
29. Februar 2024 
31. Mai 2024 
29. November 2024
jeweils 09:30 - 16:30 Uhr

Webinargebühr

300,– €
Termine:
22. - 23. April 2024 
20. - 21. Juni 2024 
10. - 11. Oktober 2024
jeweils 09:30 - 16:30 Uhr

SEo-GRUNDLaGEN - SCHREIBEN FÜR GooGLE 
Keyword: JETZT! 

Erfolg oder Misserfolg einer Website entscheiden sich überwiegend 
mit dem Google-Ranking. Google entscheidet anhand von über 200 
Faktoren, an welcher Stelle der Suchergebnisseite Ihre Seite auf-
taucht. Welche Faktoren das sind und wie Sie diese durch gezielte 
Suchmaschinenoptimierung beeinflussen können, erfahren Sie am 
ersten Webinar-Tag. Wie Sie Texte schreiben, die für Mensch und 
Suchmaschine attraktiv sind, erfahren Sie am zweiten Tag. 
Wenn Ihnen die Begriffe SERPs, H1, Crawler, Meta-Tags oder Key-
words noch kein Begriff sind, dann sind Sie in unserem Grundlagen-
Seminar richtig. Zeigen Sie Google, was Sie können, und bringen Sie 
Ihre Website auf Platz 1 der Suchergebnisse. 
Vom direkten arbeiten an Ihrer Website über die Wahl der richtigen 
Keywords bis hin zur optimierung von Texten läuft das Webinar 
durchgehend übungsgestützt, sodass Sie das Gelernte direkt in Ih-
rem arbeitsalltag anwenden können.
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Webinare

Webinargebühr

200,– €
 
Termine:
12. April 2024 
04. Oktober 2024

jeweils 09:30 - 16:30 Uhr

LISTICLES & CHaRTICLES
Kreativer Content für Klickzahlen

 „10 Dinge, die Sie beim Kochen falsch machen können“ oder
 „Was passiert beim Brexit?“ - solche und ähnliche Listicles finden 
sich mittlerweile nicht mehr nur bei Buzzfeed, sondern überall 
im Web. Sie können reißerisch sein, aber auch seriöse, komplexe 
Sachverhalte konsumierbar machen. Bei online-Journalisten 
und -Vermarktern werden solche praktischen Listen daher im-
mer beliebter, denn sie machen artikel übersichtlicher, leichter 
verdaulich und verständlicher. Und locken Besucher auf Ihre 
Website.

Charticles werden im Gegensatz zu traditionellen Zeitungsarti-
keln hauptsächlich aus Bildern mit wenig Text verfasst. Fotos, 
Diagramme, Listen und Tabellen veranschaulichen die Informa-
tionen für den User. Dafür ist es wichtig, den Datenjournalismus 
zu beherrschen - wo Sie Daten finden, wie Sie diese für sich nutz-
bar machen und am besten visualisieren.
Beide Trendthemen werden in unserem Seminar ausführlich be-
leuchtet und in Praxisübungen vertieft. 

E-LEaRNING
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PoDCaSTS PRoFESSIoNELL SPRECHEN
Ihre Stimme, Ihr Publikum

Verbrechen von nebenan, Betreutes Fühlen, Fest & Flauschig. Was 
klingt wie eine wahllose aneinanderreihung verschiedener Worte, 
sind in Wirklichkeit drei der meistgehörten Podcasts in Deutschland 
auf Spotify. Seit einigen Jahren ist ein neuer Hype um das Medium 
Podcast ausgebrochen. Mit Streamingdiensten oder über Podcasts-
apps werden so viele Podcasts gehört wie noch nie.
aber der spannendste Inhalt oder die witzigsten anekdoten nützen 
nichts, wenn sie mit bleierner Stimme vorgetragen werden oder wie 
vom Uralt-Teleprompter abgelesen wirken. In unserem Webinar 
üben Sie mit Hilfe von Ton- und Videoaufnahmen professionelle 
Sprech- und atemtechniken, damit auch Ihre Stimme wirkt und Ihr 
Podcast gehört wird. Denn die Stimme ist das eigentliche Medium 
von Podcasts – und die Grundlage von akustischem Entertainment.

Webinargebühr

300,– €
 
Termine:
02. - 03. Mai 2024 
02. - 03. November 2024 
 
jeweils 09:30 - 16:30 Uhr

DIGITaLES SToRYTELLING 
Nichts geht über eine gute Geschichte 

ob Journalisten oder Kommunikationsprofis in Unternehmen – alle 
reden über „Storytelling“. Was steckt hinter diesem Trend? Warum ist 
Storytelling so erfolgreich? Für welche Bereiche eignet es sich? Wie 
funktioniert es? In diesem Webinar werden spannende Formate 
analysiert und digitale Erzählmethoden vermittelt. In einer Übung 
lernen Sie, wie man eine eigene Story-Idee multimedial umsetzt.

Webinargebühr

200,– €
 
Termine:
28. März 2024 
31. Oktober 2024 
 
jeweils 09:30 - 16:30 Uhr
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neu

Journalistische Grundlagen
für Volontäre, Redakteure und feste/freie 
Mitarbeiter in Lokalredaktionen

UNSER SEMINaR-TIPP

Die Medienlandschaft entwickelt sich ständig weiter. Sei es durch 
technologische Fortschritte, gesellschaftliche Veränderungen oder 
neue Erkenntnisse in verschiedenen Ressorts. Unsere journalisti-
schen Fortbildungen helfen Ihnen, mit den neuesten Entwicklungen 
Schritt zu halten, Ihre Kenntnisse zu aktualisieren und sicherzustel-
len, dass Ihre Berichterstattung aktuell und relevant ist. 

In unseren Journalistische Grundlagen Workshops verfeinern Sie 
Ihre investigativen Fähigkeiten, recherchieren tiefergehende Ge-
schichten. Sie lernen, komplexe lokale Themen zu verstehen, kritisch 
über Informationen zu denken, und spannende Geschichten cross-
medial umzusetzen. 

2 Seminarblöcke mit jeweils 2 Wochen journalistischem Trainingsla-
ger - mit einem Minimum an Theorie und einem Maximum an Pra-
xis. Werden Sie Meister im journalistischen Handwerk. 
Willkommen in der Talentschmiede Nordbayerns.

Block 1 / zwei Wochen / Schwerpunkt Print

1. Tag:  Die Rolle des Journalisten in der Gesellschaft · Der Journalist als 
Marke 

2. Tag:  Die Sprache im Journalismus · Besser schreiben mit 
einfachen Mitteln 

3. Tag:  Die journalistischen Genres · Über etwas berichten: Nachricht/
Bericht · Eine Geschichte erzählen: Reportage/Porträt/Interview

4. Tag:  Tipps für die Recherche · Die Lust am Lesen wecken

5. Tag:  Kurztexte und ihre Bedeutung

6. Tag:  Das Feature · Redaktionskonferenz und Themenvergabe

7. Tag:  optimierung der Texte

8. Tag:  artikelanalyse und Redigieren · Redigierübungen anhand 
von Fremdtexten · Die Kunst des Redigierens · Umgang mit Texten 
von Fremdautoren · Briefing von freien Mitarbeitern
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9. Tag:  Presserecht und Medienethik · Publizistische Sorgfaltspflich-
ten · Urheberrechtliche Fragestellungen 

10. Tag:  Polizeiberichterstattung · Gespräch mit einem Pressesprecher 
des Polizeipräsidiums oberfranken · Blaulicht: Polizeimeldungen und 
der Weiterdreh 

Block 2 / zwei Wochen / Schwerpunkt Multimedial

1. Tag:  online-Journalismus: Redaktionelle SEo

2. Tag:  online-Journalismus: Fotos mit dem Smartphone · Einführung 
in die Technik · Interessante Perspektiven finden

3. Tag:  online-Journalismus: Mobile Reporting · Das Studio in der Ho-
sentasche: Live auf Sendung

4. Tag:  Das Interview · Der Fragenkatalog – Themen, Dramaturgie, For-
mulierungen · Themen- und Interviewplanung · Übung: Interviews mit 
externen Interviewpartnern (mit Videoaufzeichnung)

5. Tag:  Vom Gesprochenen zum Geschriebenen · Vom Geschriebenen 
zum Gedruckten

6. Tag:  Podcasting - Die Basics

7. Tag:  Vom Kurzkommentar zum Leitartikel · Die wichtigsten Kom-
mentarformate · Schreiben eines Kurzkommentars 

8. Tag:  ausbau des Kurzkommentars zum Leitartikel

9. Tag:  Politik im Lokalteil · Wie man die überregionalen Themen her-
unterbricht · Kommunen in Not - die Folgen der Finanzmisere · Was die 
Krankenhausreform für uns bedeutet

10. Tag: Storytelling / Reportage  
Wie der Klimawandel unsere Städte verändert · Die Verkehrskonzepte 
der Zukunft

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

 
Termine:
15. - 26. April 2024 (1. Block)
17. - 28. Juni 2024 (2. Block)
 07. - 18. Oktober 2024 (1. Block) 
04. - 15. November 2024 (2. Block) 
werktags in Vollzeit

850,– € pro Block
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Medien- und 
Journalismus-Seminare

DIE DETaILLIERTEN PRoGRaMMINHaLTE ZU JEDEM
HIER VoRGESTELLTEN SEMINaR FINDEN SIE aUF UNSERER
WEBSITE:  WWW.BaYERISCHE-MEDIENaKaDEMIEN.DE

PoDCaSTING 
Hörgenuss produzieren 

Sie möchten gerne Ihren eigenen Podcast produzieren? ohne viel 
Geld- und Zeitaufwand? Dann ist dieser Workshop für Sie genau 
richtig. Kompakt erfahren Sie, was Podcasting ist, wie Sie audiobei-
träge aufnehmen, bearbeiten und schneiden können. außerdem 
lernen Sie, welches technische Equipment zum Podcasten nötig ist, 
in welcher Form Sie Ihren Podcast im Netz veröffentlichen und auf 
welchen online-Plattformen Sie ihn verbreiten können.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

360,– €
 
Termine:
04. - 05. März 2024
02. - 03. Mai 2024
10. - 11. Oktober 2024
05. - 06. Dezember 2024
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KoMMUNIKaTIoN MIT SMaRTPHoNE-VIDEoS
Drehen, schneiden, uploaden 

Wer seine Inhalte über Videos kommuniziert, wird vor allem von 
der jüngeren Zielgruppe zwischen 14 und 59 Jahren gefunden – 
sei es auf YouTube, Instagram oder TikTok. Die Smartphone-Tech-
nik macht es möglich: Drehen Sie Ihre eigenen professionellen Vi-
deos – Statements, Interviews, Recruiting Videos und Imagefilme.
Verwackelte Videos, schlecht in Set, Ton und Bild – das war ge-
stern. Produktionskosten: gleich null. Wirkung: immens.
Lernen Sie, welche Standards ein professionelles, erfolgreiches Vi-
deo erfüllen muss – für Social Media, Website oder herkömmliche 
Medien. Von der Idee über Dreh und Schnitt bis hin zur Veröffent-
lichung. 

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

360,– €
 
Termine:
15. - 16. April 2024
23. - 24. September 2024

CoMMUNITY MaNaGEMENT GEGEN HaSS UND HETZE 
 Die Macht der Pressefreiheit

Journalismus ist keine Einbahnstraße mehr, mit der Publikation ist 
die arbeit oft nicht mehr getan. Community Management ist mehr 
als nur das Zulassen oder ablehnen von Leserkommentaren.
Wer sein Publikum ernst nimmt und Journalismus dialogfähig macht, 
gewinnt gleich mehrfach: an Reichweite, an Themen, an Qualität. an-
genehmer Nebeneffekt: Die arbeit im Community Management 
wird dabei sogar weniger als mehr. Wir zeigen, wie das geht.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

360,– €
 
Termine:
21. - 22. März 2024
16. - 17. Mai 2024
01. - 02. Oktober 2024
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LEBENDIGER LoKaLJoURNaLISMUS
Lang lebe lokal!

Mit Arno Makowsky

Nichts eignet sich für lesernahen Journalismus besser als das Lokale. 
Das geht weit übers bloße Berichten hinaus. Wie entwickelt man die 
eigene Medienmarke zu einem wichtigen Forum im Stadtgesche-
hen und macht sich damit unentbehrlich für die Leser? Wie bereitet 
man Storys crossmedial auf und publiziert sie in einer abgestimm-
ten Dramaturgie? Welche Service-Formate gibt es, um Lesern genau 
das zu bieten, was sie von ihrem lokalen Medium erwarten? 
In unserem Seminar erhalten Sie antworten.

Arno Makowsky, mehrfach aus-
gezeichneter Journalist, autor und 
Dozent für praktischen Journalismus 

Referenzen (u. a.): Ehem. stellv. Chefre-
dakteur des Berliner Tagesspiegel, Kultur-
redakteur der Süddeutschen Zeitung, 
Leiter des Münchner Lokalteils und Chef-
redakteur der Münchner abendzeitung

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

400,– €
Termine:
11. - 13. März 2024
10. - 12. Juni 2024
20. - 22. November 2024

Medien- und 
Journalismus-Seminare
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ERZÄHLENDER VIDEoJoURNaLISMUS
Mit dem Auge des Betrachters

Sie möchten gerne in einer Fernsehredaktion oder bei einem 
Streamingdienst arbeiten?
TV-Redakteure und Cutter komponieren Videobilder zu Reportagen, 
Features oder Trailern. Doch nur kreative, dynamische Videobeiträge 
können gleichermaßen Programmdirektion und Publikum überzeu-
gen.
Lernen Sie die wichtigsten Grundlagen für Storytelling und Video-
schnitt – kompakt und mit praktischen Übungen. Für alle, die in der 
modernen Fernsehlandschaft journalistisch Fuß fassen möchten.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

300,– €
Termine:
14. - 15. März 2024
06. - 07. Mai 2024
21. - 22. Oktober 2024

CRoSSMEDIaLES aRBEITEN: VIDEoJoURNaLISMUS 
Trimedial, Multimedial, Crossmedial

Lernen Sie in unserem Seminar das crossmediale Drehen für Fernse-
hen und Streaming. Erfahren Sie, wie Sie vor und hinter der Kamera 
arbeiten und Videos produzieren können. Wir zeigen, welche neuen 
Möglichkeiten das trimediale arbeiten für online, Fernsehen und 
Streaming eröffnet – und wie es sich auf journalistische Videopro-
duktionen auswirkt. Die Zukunft gehört den digitalen Medien, und 
diese verschmelzen immer stärker miteinander. Kurzum – die Zu-
kunft ist crossmedial. Steigen Sie jetzt ein!

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

650,– €
 
Termine:
04. - 08. März 2024
03. - 07. Juni 2024
14. - 18. Oktober 2024
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KI IM JoURNaLISMUS
Gelegenheit oder Gefahr?

Mit Prof. Markus Kaiser

Künstliche Intelligenz verändert den Journalismus. Wer künstliche 
Intelligenz richtig nutzt, dem wird die journalistische arbeit erleich-
tert. Interviews können einfacher transkribiert und redigiert werden, 
Videos erhalten einen Rohschnitt, Pressemitteilungen der Polizei 
werden umgeschrieben und formatiert. Ebenso ermöglicht KI ein 
reibungsloses crossmediales arbeiten für Social-Media-Kanäle und 
deren Community Management. 
Das Seminar richtet sich an Journalisten aller Medien und an Freibe-
rufler. Lernen Sie KI-Tools kennen, die Ihnen entlang der gesamten 
journalistischen Wertschöpfungskette von Recherche und Verifikati-
on bis zur Produktion und Distribution assistieren, und kreieren Sie 
Ideen für neue Geschäftsmodelle.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

300,– €
Termine:
25. - 26. April 2024 
13. - 14. November 2024

Medien- und 
Journalismus-Seminare

Prof. Markus Kaiser, Professor für Prak-
tischen Journalismus an der Technischen 
Hochschule Nürnberg und Executive 
Consultant bei CGI Deutschland 

Schwerpunkte: Digitaler Journalismus, Me-
dieninnovationen, Change Management 
in der Medien- und Kommunikationsbran-
che, Recherche und Eventmanagement 
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RECHERCHE KoMPaKT
Fakt oder Fake? 

Wie man mit Hilfe von Rechercheplan und Rechercheprotokoll zu 
besseren Geschichten kommt und sie spannender erzählt. Denn die 
Recherche strukturiert und treibt die Story. Das Seminar verbindet die 
Grundlagen der Recherche, indem es das WIE (Storytelling) und WaS 
(Handwerk) behandelt. Sie arbeiten an Beispielen und Übungen des 
Dozenten sowie der Teilnehmer. außerdem erhalten Sie in kurzer Zeit 
einen Überblick, anregungen und konkrete Hinweise für Ihre eigenen 
Recherchen. Lernen Sie eine neue arbeitsweise kennen. 

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

360,– €
 
Termine:
16. - 17. Mai 2024
19. - 20. September 2024
28. - 29. November 2024

DIGITaLE aPPS FÜR MEHR PRoDUKTIVITÄT IM BERUF
Das papierlose Büro für die Hosentasche

In unserer schnelllebigen Zeit steigt die Flut an Informationen und 
anforderungen im beruflichen und privaten alltag stetig an. Digita-
le anwendungen können helfen, den eigenen alltag besser zu orga-
nisieren. Vom Taskmanager zur Verwaltung von aufgaben und kom-
plexen Projekten über das papierlose Büro bis hin zum digitalen 
Notizbuch - die Bandbreite an effektiven und kostengünstigen apps 
ist groß. Wir stellen konkrete anwendungsmöglichkeiten vor und 
geben zahlreiche praktische Tipps. 

 

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

200,– €
 
Termine:
20. März 2024
26. September 2024
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TExTE BESSER VERKaUFEN
Mit Kleintexten groß rauskommen 

Überschriften, Teaser, Bildunterschriften, Zwischentitel: In vielen Re-
daktionen ist der Umgang mit Kleintexten von Zufall und Routine 
bestimmt.
Dabei sind es genau diese Formen, die darüber entscheiden, ob 
eine Geschichte gelesen wird - oder nicht. ob der User dranbleibt - 
oder wegklickt. Dafür gibt es Regeln und Tricks, die sich je nach Me-
dium und Verbreitungskanal (Print oder Digital) unterscheiden. 
Unser Kleintexte-Training hilft Ihnen, frischer und ansprechender zu 
formulieren und die Leser in den Bann Ihrer Story zu ziehen.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

360,– €
 
Termine:
29. Februar - 01. März 2024
18. - 19. April 2024
07. - 08. November 2024

Medien- und 
Journalismus-Seminare
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NaCHRICHT & BERICHT
Informativ, objektiv, interessant 

Was macht ein Ereignis zur Nachricht? Wie muss eine Meldung 
strukturiert sein? Was gehört in eine Überschrift – und wie zieht 
sie in die Geschichte?
Nachrichten und Berichte zu schreiben, gehört zu den 
Grundfähigkeiten für Journalisten. In diesem Seminar lernen 
Volontäre aus Print- und online-Redaktionen sowie freie 
Mitarbeiter die wichtigsten Schreibtechniken. In vielen 
Praxisübungen werden neue und kreative Schreibansätze 
entwickelt.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

450,– €
 
Termine:
04. - 06. März 2024
27. - 29. Mai 2024
28. - 30. Oktober 2024

JoURNaLISTISCHE FoToGRaFIE
Blick, Belichtung, Bildunterschrift 

Wie wird eine Fotografie zum Hingucker? Wie inszeniere ich ein 
Gruppenbild schnell und spannend? Welche Überschrift und Bild-
unterschrift wähle ich für meinen Foto-Beitrag? 
Dieser Workshop ist für sowohl für Fotografie-Neulinge als auch 
Fortgeschrittene geeignet. Er liefert wichtige Grundlagen und 
neue, praxisnahe Ideen für Fotojournalisten, Blogger oder Printre-
dakteure.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

360,– €
 
Termine:
21. - 22. Mai 2024
01. - 02. Oktober 2024
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REPoRTaGE & PoRTRÄT
Die Königsdisziplinen des Journalismus 

Dabei sein ist alles – wer nur aus dem Büro recherchiert, kann keine 
Reportage schreiben. In diesem Seminar behandeln wir die beiden 
Königsdisziplinen journalistischer Darstellungsformen: die Reportage  
und das Porträt.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

360,– €
 
Termine:
25. - 27. März 2024
16. - 18. September 2024
25. - 27. November 2024

Medien- und 
Journalismus-Seminare

INTERVIEWS FÜHREN UND VERSCHRIFTLICHEN
Bewusst fragen und das Ziel im Auge behalten 

 „Das wollte ich jetzt nicht wissen!“ – Wenn Interviewpartner nicht  
auf Ihre Fragen eingehen und das Interview keinen Nachrichtenwert 
hat, läuft was schief. Wir zeigen Ihnen, wie Sie Interviews für Zeitun-
gen und Magazine führen und Botschaften für Ihre Leser entwickeln.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

300,– €
 
Termine:
18. - 19. März 2024
13. - 14. Mai 2024
25. - 26. September 2024
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Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

500,– €
 
Termine:
28. Februar - 01. März 2024
21. - 23. Mai 2024
18. - 20. November 2024

TExTEN FÜR FaCHZEITSCHRIFTEN, KUNDEN- UND
MITaRBEITERMaGaZINE
Sprache, Dramaturgie, Leserfreundlichkeit 

Ein Fachbeitrag über BSE oder den Erfolg von Solarenergie? 
Ein Bericht über Fensterheber oder große Werkzeugmaschinen? 
Und wie führt man mit dem Geschäftsführer der IHK oder dem Mei-
ster einer Bäckerei ein interessantes Interview? 
Für Fachzeitschriften, Kundenmagazine oder den Unternehmens-
Newsletter zu texten, ist eine besondere Fähigkeit, die Sie als 
Journalist lernen können. Unsere erfahrenen Dozenten zeigen 
Ihnen, wie Sie Ihre spezielle Zielgruppe erreichen und auch 
komplexe Inhalte verständlich schreiben.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

450,– €
 
Termine:
03. - 05. April 2024
03. - 05. Juni 2024
07. - 09. Oktober 2024

JoURNaLIST aLS MaRKE
Machen Sie sich sichtbar!

Viele fühlen sich berufen, in den Medien mitzumischen. aber nur ei-
nem Teil gelingt es, in der Redaktionskonferenz und im Medienrum-
mel mit ihrer Persönlichkeit zu überzeugen.
Was sind die Erfolgsrezepte erfolgreicher Bewerber? Warum brau-
chen Journalisten nicht nur gute Gedanken und hehre Ziele, sondern 
auch ausstrahlung und Charisma? Und warum sollten Sie sich immer 
klar und verständlich ausdrücken?
Ein Coaching für Volontäre und Medienschaffende, die im Umgang 
mit ihrer arbeit sicherer werden und eigene Duftmarken setzen 
möchten.
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NEWSLETTER MIT MEHRWERT
Ran an die Leser, raus aus dem Spam-Ordner

Mit Arno Makowsky

Newsletter werden nicht nur als Marketinginstrument immer 
beliebter, sondern auch als redaktionelles Medium.
Welche Newsletter-Formen gibt es, wie bespielt man sie, was 
bringen sie? Bei diesem Training werden Beispiele analysiert und 
maßgeschneiderte Newsletter für das eigene Medium entwickelt.

 

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

360,– €
 
Termine:
08. - 09. April 2024
21. - 22. Oktober 2024

Medien- und 
Journalismus-Seminare
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PRESSERECHT oNLINE
Alles was Recht ist

Was sind Ihre Rechte und Pflichten als Journalisten oder Medienschaf-
fende? Muss ich Personen auf Bildern verpixeln, und wo darf ich diese 
Bilder veröffentlichen? Wofür steht eigentlich die Pressefreiheit? Was ist 
der deutsche Presserat? Muss ich Interviews von meinem Gesprächs-
partner autorisieren lassen, auch wenn sie vielleicht den halben Text 
streichen?
Juristische Fragen spielen auch bei online-Publikationen eine immer 
größere Rolle. Einerseits gilt es, die Grundrechte zu schützen. anderer-
seits hat die Öffentlichkeit ein Recht auf angemessene Information. Ein 
erfahrener Dozent aus der Rechtspraxis klärt über die Do’s and Dont’s 
der Pressearbeit im Web auf. In unserem Seminar bekommen die Teil-
nehmer das nötige Rechtswissen und die erforderliche Sensibilität mit 
auf den Weg durch den Gesetzes-Dschungel im Netz.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

450,– €
 
Termine:
11. - 13. März 2024
17. - 19. Juni 2024
23. - 25. Oktober 2024

GERICHTS- UND PoLIZEIBERICHTERSTaTTUNG
(Schreib-)prozesse neu aufgerollt

Verhandlungen vor Gericht werden in den Medien oft vernachlässigt. 
Dabei ist das Interesse an diesen Themen groß. Darüber hinaus er-
füllt die Presse eine wichtige Kontrollaufgabe. Lebendig und kun-
dig über Gerichtsprozesse schreiben – sowohl im Straf- als auch im 
Zivilrecht – wie geht das? Das Seminar vermittelt die Grundlagen 
der Gerichtsberichterstattung und gibt Einblick in die praktische 
arbeit.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

450,– €
 
Termine:
20. - 22. März 2024
27. - 29. Mai 2024
02. - 04. Dezember 2024
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SToRIES VISUELL DENKEN UND UMSETZEN
Gute Texte brauchen gute Fotos

Mit Erol Gurian

Erzählen Sie starke visuelle Stories. Denken Sie in Bildern und mei-
stern Sie Milieustudien. Dabei steht immer der Mensch im Mittel-
punkt der Geschichte.
Bildkomposition, Perspektiven, Einstellungsgrößen - lernen Sie, was 
ein gutes Foto ist und wie man ein Storyboard erstellt. Üben Sie 
Teaser, Stopper, aufmacher für Print und Web - damit der gesamte vi-
suelle Content medienübergreifend optimal zur Geltung kommen 
kann.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

300,– €
 
Termine:
15. - 16. April 2024
13. - 14. Juni 2024

Erol Gurian, Fotograf und Fotojournalist 

Nach seinem Journalistik-Studium mit 
Schwerpunkt Fotojournalismus in den 
USa begann 1991 seine Laufbahn als freier 
Fotojournalist. Seine Projekte reichen 
von Themen wie dem Christentum in 
armenien bis hin zu Minensucherinnen in 
Kambodscha. Gurians arbeiten sind unter 
anderem in Magazinen wie TIME Magazi-
ne, STERN, Focus, Brigitte und chrismon 
erschienen. Seit anfang der achtziger 
Jahre arbeitet er als freier Dozent.
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MEINUNGSBEITRÄGE
Stringent kommentieren und glossieren

Meinungsbeiträge wie Kommentar, Leitartikel, Editorial und Glosse 
sind für Journalisten eine Herausforderung. Denn dieses Genre er-
fordert ein hohes Maß an Sprachgefühl: Es gilt, mit dem Florett zu 
fechten und nicht mit dem Schwert zu schlagen.
Sie haben einen Standpunkt, aber es fällt Ihnen schwer, diesen zu 
formulieren? Wir zeigen Ihnen, wie Sie Ihre argumente auf den 
Punkt bringen und eine klare Meinung vertreten. Bringen Sie den 
Leser zum Nachdenken, ohne auf abgegriffene Klischees und For-
mulierungen zurückzugreifen.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

400,– €
 
Termine:
10. - 12. April 2024
30. September - 02. Oktober 2024
02. - 04. Dezember 2024

VoN DEN BÖRSENPRoFIS LERNEN
in Kulmbach und Frankfurt

Sie möchten Wirtschaftsthemen und den aktienmarkt besser 
verstehen? Börsenprofis haben wertvolle Informationen für Wirt-
schaftsredaktionen. Unser Seminar – speziell für Volontäre und 
Redakteure, die über den aktienmarkt berichten – gibt Ihnen die 
einmalige Möglichkeit, neue Kontakte zu knüpfen und in Frankfurt 
hinter die Kulissen des Dax zu blicken. Erhalten Sie neue Impulse 
für die regionale und überregionale Wirtschaftsberichterstattung, 
und besuchen Sie mit uns im Rahmen des Seminars die Frankfurter 
Börse.
 

Seminargebühr
(inkl. Hotel in Frankfurt / inkl. Tagungsgetränke)

600,– €
 
Termin:
23. - 25. Oktober 2024
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Medien- und 
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Christine Simmich ist erfolgreiche absolventin der Rundfunkjournali-
sten-ausbildung 1992 an der akademie. Ihr beruflicher Weg führte im 
anschluss unter anderem in die Redaktion des RTL-Frühstücksfernse-
hens und zu RTL Radio in Luxemburg, bei SaT.1 war sie Redakteurin 
und Reporterin für eine Magazinsendung. Im ENEx European News 
Exchange war sie als Fernsehjournalistin mit der Koordination interna-
tionaler Nachrichten betraut. 

aktuell arbeitet sie als Koordinatorin für internationale Beziehungen 
der Stadt Bad Kreuznach und moderiert öffentliche Veranstaltungen. 
Charisma und Leidenschaft für Moderation, Selbstwirksamkeit und 
Kommunikation sind ihr Markenzeichen. Ihre Skills gibt sie nun bei 
uns mit viel Engagement an alle weiter, die im Radio und auf der Büh-
ne moderieren und öffentliche auftritte perfektionieren möchten.
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VoM MoDERaTIoNSTaLENT ZUM MoDERaTIoNSPRoFI 
Hörer und Zuschauer begeistern 

Mit Christine Simmich

Moderation ist mehr als Wortsalat zwischen zwei Musiktiteln im Ra-
dio, oder zwischen zwei acts auf der Bühne. Gute Moderatorinnen 
und Moderatoren fesseln ihr Publikum, erzeugen Kopfkino bei den 
Zuhörerinnen und Zuhörern, wecken Emotionen wie Freude und 
Begeisterung.  
Stattdessen sieht der alltag oft so aus: Der Moderationstext ist sper-
rig, die Veranstaltung zieht nicht, die Gäste langweilen sich. Sie 
möchten Ihr Publikum gerne einbeziehen, aber Ihnen fehlt der rich-
tige Einstieg in die Moderation. oder Sie fühlen sich nicht wohl auf 
der Bühne. 
Lebensfreude und Humor legen die ersten Grundlagen für Ihren Er-
folg. Gute Vorbereitung, ein durchdachtes Script und Übung in frei-
er Rede helfen Ihnen, die Facetten Ihrer Persönlichkeit on-air und 
off-air zu entfalten. Mit Christine Simmich lernen Sie in diesem in-
tensiven Workshop, sicher zu moderieren, und Ihre Leidenschaft 
sicht- und hörbar machen. 
Im Mittelpunkt des Seminars stehen praktische Übungen, im Radio-
studio und vor der Kamera.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

500,– €
 
Termine:
18. - 20. März 2024
10. - 12. Juni 2024
04. - 06. November 2024
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neuJoURNaLISTISCHE GRUNDLaGEN FÜR RaDIoVoLoNTÄRE
1. Grundbaustein für den Karrierestart im Radio

Sie haben gerade eine neue Volontärsstelle bei einer regionalen 
oder überregionalen Radiostation angetreten? oder sind personal-
verantwortlich für die neuen Volontierenden im Sender und möch-
ten Ihre auszubildenden fit für den Sendebetrieb machen?

In diesem 1. Baustein vermitteln wir die notwendigen journalisti-
schen Grundlagen, die für das Medium Radio gelten: Schreiben fürs 
Hören, Nachrichtensprache, online-Journalismus und SEo, Themen-
findung, Interviews führen und Live-Berichterstattung. alles in ei-
nem Kurs!

Für die Praxiseinheiten können sich die Teilnehmenden in unseren 
beiden Übungs-Radiostudios vor ort ausprobieren – ohne Druck 
oder angst vor Fehlern.

Radio-Nachwuchs ist bei uns goldrichtig – seit 1987 bilden wir Ra-
diomitarbeitende aus und weiter, viele unserer absolventen arbei-
ten heute als Moderatoren oder Redaktionsmitglieder in Radios 
deutschlandweit. Legen auch Sie Ihren ersten Grundstein in der 
Traditionsschmiede in Kulmbach!

Die drei Seminare der Radio-Grundbausteine bauen aufeinander auf, 
können aber auch einzeln gebucht werden.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

250,– €
 
Termine:
08. - 12. Juli 2024
21. - 25. Oktober 2024

Medien- und 
Journalismus-Seminare
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FIT FÜRS RaDIoMaCHEN
2. Grundbaustein für den Karrierestart im Radio

In diesem 2. Baustein lernen und üben Sie die Vorbereitung und 
das arbeiten im Radiostudio. Themenauswahl, an- und abmode-
ration, Stimmbildung, Persönlichkeitsentwicklung – alles in ei-
nem Kurs!

aIRCHECK – KLaNGSTaRK UND aUTHENTISCH oN aIR
3. Grundbaustein für den Karrierestart im Radio

Mit Markus Kahn

In diesem 3. Baustein geht es um die fortgeschrittene Dramatur-
gie und die Entwicklung Ihrer Persönlichkeit on air. 
Spannung aufbauen und auflösen, unterhaltsame Effekte, kalku-
lierte Provokation, off-air-Editing – so schaffen Sie stetige Erinne-
rungswerte bei den Hörenden.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

250,– €
 
Termine:
15. - 18. Juli 2024 
18. - 21. November 2024

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

250,– €
 
Termine:
22. - 23. Juli 2024 
02. - 03. Dezember 2024

Die Seminarreihe der Radio-
Grundbausteine wird geför-
dert von der Bayerischen Lan-
deszentrale für neue Medien 
(BLM).
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Medien- und 
Journalismus-Seminare

Markus Kahn zählt zu den Radioproduzenten der ersten Stunde des 
Privatradios in Bayern. Ende der achtziger bis Ende der Neunziger 
Jahre war er Produktionsleiter bei antenne Bayern. als selbstständi-
ger Medienmacher hat er u. a. in Italien Südtirol 1, in Kroatien ante-
na Zagreb, in Österreich oRF Ö3 und antenne Kärnten sowie in der 
Schweiz Radio DRS die Klangfarbe verliehen. Seine Spezialgebiete 
sind on-air-Marketing, Moderatorenschulungen und Eventplanung. 
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oN-aIR-PRoMoTIoN - GEWINNSPIELE oDER KaMPaGNEN? 
Strategische Instrumente für Ihre Radio-Marke

Mit Markus Kahn

on-air Geld zu verlosen, ist eine Möglichkeit - wenn man es 
denn hat. Selbst dann bleibt die Frage: Ist diese Promotion die 
richtige Variante für meinen Sender? Welche Promotion ist für 
welches strategische Ziel geeignet? Das Erfolgsrezept für on-air-
Promotions ist eine intensive analyse der Marktsituation, ideen-
reiche Planung, geziehlte auswahl und Platzierung.

In diesem intensiven Workshop lernen Sie, wie Sie Promotions 
entwickeln, wie Sie bekannte Promotions auf ihre strategische 
Wirksamkeit bewerten können, wie Sie funktionierende Promoti-
ons adaptieren und wie Sie Promotions den richtigen Sound für 
ihr Format geben. Erwecken Sie das ganze Potenzial Ihres Sen-
ders.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

600,– €
 
Termine:
25. - 28. März 2024
23. - 26. September 2024
25. - 28. November 2024
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Medien- und 
Journalismus-Seminare

Nina Heck studierte Germanistik, Romanistik und Medienwissen-
schaft an der Universität Trier. 2003 absolvierte sie die ausbildung 
zum Broadcaster an der akademie für Neue Medien in Kulmbach. 
aktuell ist sie Moderatorin der Kinderradiosendung „Domino: 
Deutsch-Französische Kindernachrichten“, autorin und Sprecherin 
der Hörbuchreihe „Jule träumt“, Feature-autorin für SR 3 Saarland-
welle sowie Moderatorin und Redakteurin beim Saarländischen 
Rundfunk. 
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RaDIoMoDERaTIoN 
Kreative Moderation im Hörfunkstudio

Mit Nina Heck

Die eigene Rolle am Mikro entwickeln. Unterscheidbar bleiben. 
Spannend und spontan moderieren. Eigene Stärken ausbauen. 
Eigene Perspektiven entwickeln. Kontakt zu den Hörerinnen und 
Hörern herstellen. „Dialogisch moderieren“. Einübung der vielfälti-
gen Spiel- und ausdrucksformen im Hörfunkstudio – um diese 
Themen geht es in dem Seminar.
Weiterer Schwerpunkt ist der jeweilige Markenkern des Senders.
Wofür steht der Sender, was strahlt er aus, und wie setzen Mode-
ratoren als die wesentlichen aushängeschilder das alles um?
außerdem vermittelt das Seminar die handwerklichen Grund-
lagen für gute Radiomoderation: Sendungsvorbereitung, Zeit-
management, Texte fürs Hören schreiben, Strategien für an-, 
ab-, Zwischenmoderationen und alles andere, was im arbeits-
alltag anfällt: Live-Interviews, Call-Ins und Kollegen-Talks meistern, 
o-Töne antexten und präsentieren.
Last but not least: Phonetik, Phonetik, Phonetik! Ein komplett 
unterbelichtetes Thema bei der ausbildung von Reportern/
Moderatoren (Stimme, Satzmelodie, aussprache). Und das 
alles  unter Livebedingungen: Selbstfahren, Backtiming,
Umgang mit Sounds, Rhythmus, Sprache und Musik, Ramp Talk, 
Blenden, „Lautheit“, Sender-Tempo, „Wellensound“ herstellen.
Bei allem Handwerklichen bleibt sicher Zeit für die lustvolle Seite 
des wunderbaren Radio-Mediums: Humor, Spontaneität, Umgang 
mit Pannen, der „unerwartete Blick auf die Welt“. In diesem Zusam-
menhang reden wir auch über „Constructive Journalism“ und seine 
Umsetzung in der Radiomoderation. Das Ergebnis des Seminars 
wird im anschluss bei Radio Galaxy oberfranken gesendet.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

600,– €
 
Termine:
25. - 28. März 2024
23. - 26. September 2024
25. - 28. November 2024
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PR- und 
Kommunikations- 
Seminare

DIGITaL FIT
Wer digitale Wege geht, dem gehört die Zukunft 

Mit Prof. Dr. Conrad Heberling

Um mit der sich wandelnden digitalen Entwicklung von heute Schritt 
zu halten und die Wettbewerbsfähigkeit auszubauen, sollte jedes Un-
ternehmen seine Betriebs- und Geschäftsabläufe auf den Prüfstand 
stellen. Das magische Wort unserer Zeit heißt „Digitale Transformation“. 
Sie erfordert organisatorische Veränderungen, um Geschäftspraktiken, 
Prozesse, Tools und Strategien digital anzupassen. Dies führt nach-
weislich zu spürbaren Umsatz-Zuwächsen. 
Wir begleiten Ihre Mitarbeiter auf dieser Reise durch die digitale Trans-
formation. Denn nur wer „digital fit“ ist, dem gehört die Zukunft, ist 
wettbewerbsfähig und legt den Grundstein für Erfolg. Die digitale 
Transformation eines Unternehmens geschieht nicht nebenbei, sie ge-
lingt nicht ohne zielgerichtete individuelle Umsetzung. In unserem 
dreitägigen Seminar finden Sie Ihren ganz individuellen Zugang zur 
Digitalisierung Ihres Unternehmens. Im Fokus stehen Kundenzentrie-
rung und optimierte Wertschöpfungsketten. Das Seminar richtet sich 
an Geschäftsführer, Manager, Fach- und Führungskräfte, Digitalisie-
rungsverantwortliche oder Spezialisten und Berater aus der Wirtschaft.
Bei Bedarf kann der Unterricht auch in Englisch stattfinden.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

750,– €
 
Termine:
22. - 24. April 2024
16. - 18. September 2024
11. - 13. November 2024 
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Prof. Dr. Conrad Heberling - Innovations- und Digital-Experte - ist ge-
bürtiger Kanadier und studierter Kommunikationswissenschaftler 
(Universität Wien/Southern Illinois University). 
Nach einer 13-jährigen Tätigkeit als Director Corporate Communica-
tions und Investor Relations beim europäischen Chiphersteller ams 
oSRaM aG, weltweit führend in der Entwicklung und Herstellung 
von digitalen Hochleistungs-Sensorlösungen, wechselte Conrad He-
berling als Director Marketing, Unternehmenskommunikation und 
New Business zum Münchner TV-Sender RTL2. Dort übernahm er 
gleichzeitig die Geschäftsführung der RTL2-Werbevermarktungsto-
cher El Cartel. 
Heberling begleitete in verant-
wortlicher Funktion den Sen-
destart des ersten Real-Life-For-
mats im deutschen Fernsehen:
 „Big Brother“. Danach gründete 
Conrad Heberling gemeinsam mit 
dem BURDa Medienkonzern den 
österreichischen Privatsender 
aUSTRIa 9 TV, der später von der 
PRo7SaT.1-Fernsehgruppe über-
nommen wurde.

Heberlings umfassende Me-
dienerfahrung nutzen inzwischen zahlreiche Unternehmen und In-
stitutionen aus dem Medienbereich. Seit 2012 ist Prof. Dr. Conrad He-
berling als Professor für Marketing und Marktforschung und digitale 
Medienökonomie an der Filmuniversität „Konrad Wolf“ in Babelsberg 
tätig, seit 2017 lehrt er auch am Erich Pommer Institut für den inno-
vativen Digitalen MBa/LL.M. sowie den European Film and TV MBa/
LL.M. in Potsdam. Darüber hinaus lehrt er Digital Marketing and 
Communications Management an der SRH Berlin School of Popular 
arts.

Regelmäßig erscheinen Essays von ihm zum Thema „Digitalisierung“ 
in meinungsmachenden Publikationen, u. a. der FaZ FRaNKFURTER 
aLLGEMEINEN ZEITUNG, WELT, BERLINER ZEITUNG sowie in nationa-
len wie internationalen Fach- und Wissenschaftspublikationen.
Conrad Heberling erhielt zahlreiche internationale auszeichnungen, 
darunter den „Rose d´or award“ sowie den „Johann-Georg-august-
Wirth-Preis“ für besondere Verdienste um die aus- und Weiterbil-
dung des publizistischen Nachwuchses.



50

PR- und 
Kommunikations- 
Seminare

URHEBERRECHT, DaTENSCHUTZ UND MEDIENETHIK
Copyrights, Datenleaks und rechtsfreie Räume 

Material auf Ihre Homepage zu stellen oder anderweitig zu verwen-
den, kann viel Ärger einbringen. Denn Fotos und Bilder sind wie Texte 
urheberrechtlich geschützt. Ungelöschte Hass-Kommentare können 
strafrechtliche Folgen nach sich ziehen. Ungeschützte Daten wie 
adressdatenbanken von Kunden sind eine Einladung für Kriminelle. 
Virenscanner und Firewalls sind hier nur einer von mehreren Stütz-
pfeilern für erfolgreichen Datenschutz. 
In unserem Workshop erhalten Sie allround-Wissen, um sich und Ihr 
Unternehmen zu schützen und abzusichern, Ihre Werbung und News-
letter rechtssicher zu gestalten, und im Umgang mit Ihren Kunden 
keine rechtlichen Fallstricke zu übersehen.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

320,– €
 
Termine:
23. - 24. Mai 2024
30. - 31. Oktober 2024
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KRaFT VoLL aRGUMENTIEREN
Mit klaren Botschaften überzeugen

Mit Matthias Will

Gute argumente sind in der Unternehmenskommunikation unab-
dingbar. ob in der Diskussionsrunde, bei zielgruppenorientierter 
Kommunikation oder auf der Messe: Sachverhalte müssen gut und 
glaubhaft begründet werden, durch korrekte, vernünftige argu-
mente. Das Seminar hilft Ihnen, unlogische und schlechte argu-
mentationen zu entlarven und bessere argumentationen aufzu-
bauen. Erhalten Sie wertvolle Tipps, wie Sie Ihre Botschaft klar und 
wirkungsvoll formulieren und kraftvoll mit argumenten überzeu-
gen - ob im Unternehmen, im Verband oder im Ehrenamt.
Im Mittelpunkt des Seminars stehen praktische Übungen.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

360,– €
 
Termine:
11. - 12. März 2024
04. - 05. November 2024

Matthias Will, Leiter der Wirtschaftsredaktion 
der Frankenpost Hof und Neue Presse Coburg
 
Der gebürtige oberfranke studierte Jura und 
Wirtschaft. Er arbeitete für Regional- und Fach-
zeitungen, mehrere Radiosender und einen 
lokalen Fernsehsender. 
 
Täglich analysiert und bewertet er Ereignisse, 
in zahllosen Interviews und Podiumsdiskus-
sionen hinterfragt er Positionen. Er weiß zu 
überzeugen, wenn es um gut recherchierte 
Themen in den Medien geht.
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PR- und 
Kommunikations- 
Seminare

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

360,– €
 
Termine:
10. - 11. April
05. - 06. Dezember

SCHREIBEN VoN PRESSEMIT TEILUNGEN
Die Schreibwerkstatt: Klare Sprache, klare Struktur 

obwohl Pressemitteilungen das Hauptinstrument der Medienarbeit 
sind, landen neun von zehn im Papierkorb oder werden gelöscht. 
Dabei sind Journalisten auf diese Informationen angewiesen. 
Welche Vorstellungen haben Redaktionen von Inhalt, aufbau und 
Timing einer Pressemitteilung? Wie gelangt Ihre Pressemitteilung 
in Zeitung, Fachzeitschrift, Radio oder Fernsehen? Dieser kompakte 
Kurs vermittelt Ihnen, wie Sie Unternehmensnachrichten systema-
tisch aussuchen und in mediengerechte Texte umsetzen.
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REDEN SCHREIBEN
Das Publikum für sich gewinnen 

 „Wie der Mensch, so seine Rede“, sagte der römische Rhetoriker und 
Staatsmann Marcus Tullius Cicero. Er wusste, wovon er sprach, denn 
bis zum heutigen Tag gelten seine Reden als Meisterwerke und Vor-
bild perfekter Redekunst. Doch wie schreibt man eine gute Rede? 
Vor dieser Frage stehen sehr viele Menschen: Unternehmer, Ver-
einsvorstände, Pressesprecher. Wir helfen bei Struktur und rotem Fa-
den, bei Tonalität und Überzeugungskraft in der argumentations-
führung für Ihre nächste Rede im Kollegen- oder Fachbereich, bei 
Veranstaltungen oder Präsentationen. 
Durch Übungen kann das Erlernte sofort in die Praxis umgesetzt 
werden. Lernen Sie in Theorie und Praxis, wie man gute Reden 
schreibt.

BÜRGERFREUNDLICHES SCHREIBEN
Die Sprache, Ihr Freund und Helfer 

Die richtige Kommunikation mit Ihrer Zielgruppe – egal ob Mitglie-
der, Bürger oder Klienten – ist heutzutage entscheidender denn je. 
Nur mit der richtigen (an-)sprache lassen sich Botschaften effizient 
übermitteln und verstehen. Lernen Sie die Macht des geschriebenen 
Wortes zu nutzen.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

360,– €
 
Termine:
02. - 03. Mai 2024
21. - 22. November 2024

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

180,– €
 
Termine:
15. Mai 2024
27. September 2024
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SCHREIBWERKSTaT T - 
aRTIKEL UND SToRYTELLING FÜR UNTERNEHMEN
Erfolgsfaktor „Geschichten erzählen“ 

Erfolgreiche Unternehmen haben viel zu erzählen. Journalisten sind 
immer auf der Suche nach guten Interviewpartnern und spannen-
den Geschichten. Geschichten, die aufsehen erregen, Emotionen 
wecken und Neugierde hervorrufen. Den Leser, Hörer, User oder Zu-
schauer interessieren Neuigkeiten auf allen Medienkanälen.
Strategisches Storytelling wird in der Unternehmenskommunikati-
on, im Branding und in der PR gezielt eingesetzt. Machen Sie sich 
und Ihr Unternehmen oder Ihren Verband zum Hauptcharakter Ihrer 
ganz eigenen Geschichte. als „Happy End“ gibt es mehr Reichweite, 
neue Kunden und höhere Erlöse. 

SPRaCH- UND STIMMTRaINING
Die Stimme als Visitenkarte  

Ein souveräner Umgang mit Stimme und Sprache sind Vorausset-
zungen für gelungene Vorträge, Geschäftsgespräche, Präsentatio-
nen und viele andere Situationen.  
Trainieren Sie, richtig zu atmen, frei zu sprechen – ohne angst und 
Nervosität, kontrolliert und motivierend. In Einzel- und Gruppen-
übungen werden Ihre sprecherischen Fähigkeiten mit Hilfe von au-
dio- oder Videoaufnahmen sicht- und hörbar verbessert. 
Gearbeitet wird an einer deutlichen aussprache im passenden Tem-
po sowie dem richtigen Betonen und Einsetzen von Pausen.  
Kommunizieren Sie selbstbewusster, und vertreten Sie Ihr anliegen 
exakt und zugleich verständlich.

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

340,– €
 
Termine:
26. - 27. Juni 2024
28. - 29. Oktober 2024

Seminargebühr
(ohne Unterkunft  /  inkl. Tagungsgetränke)

320,– €
 
Termine:
06. - 07. Mai 2024 
14. - 15. Oktober 2024
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Inhouse-Schulungen

WIR KoMMEN ZU IHNEN!
alle unsere Seminare sind auch als Inhouse-Schulung bei Ihnen im 
Haus buchbar – ohne lange anfahrt und Reisekosten. Sie selbst be-
stimmen die Inhalte, Termine, Dozenten und Schulungsorte – und 
wie viel Zeit und Mittel Sie investieren möchten. 

oder benötigen Sie eine Schulung zu einem ganz anderen Thema? 
Wir konzipieren nach Ihren Wünschen ein individuelles Schulungs-
konzept – zugeschnitten auf Ihr Unternehmen, Ihren Verband oder 
Ihre Behörde, Ihre Mitarbeiter und Ihre tägliche arbeitspraxis. Dazu 
können Sie aus unserer umfangreichen Datenbank passende 
Referenten für sich wählen.

auf den nächsten Seiten stellen wir Ihnen eine kleine auswahl an 
Inhouse-Schulungen vor, die wir bereits erfolgreich durchgeführt 
haben.
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Inhouse-Schulungen

VIDEoS MIT DEM SMaRTPHoNE - SELBST DREHEN, SELBST 
SCHNEIDEN
 
 • Das Smartphone als Videokamera – Handhabung, Stärken und  
 Schwächen
 • Technische Grundlagen
 • Best-practice-Beispiele
 • Grundlagen zum Videodreh: Von Achsensprung bis Zoom
 • Die 5-Shot-Regel
 •  Einstellgrößen, Formate, Goldener Schnitt
 •  Der richtige Ton, das richtige Licht
 • Von der Idee zum Film – Drehbuch „light“
 • Texte für Videos schreiben
 • Videoschnitt per App: Clips einfügen, kürzen, schneiden, ver 
 schieben, löschen, Übergang wählen, Zeitlupe, Zeitraffer, Text,  
 Ton, Musik, Geräusche, off-Text aufnehmen, Effekte, schwenken  
 und zoomen, ausspielen
 • Wie inszeniere ich Menschen vor der Kamera?
 • Produktion von Grußworten, Social Media Content und Co.
 • Ausrüstung für Smartphone-Filmer: Mikros, Riggs, Lichtpaddel  
 oder Stative – wie viel muss sein?
 • Übung: Produktion eines kurzen Smartphone-Videos

Schulungsgebühr
individuell auf anfrage



57

Schulungsgebühr
individuell auf anfrage

PRoFESSIoNELLE MEDIEN- UND PRESSEaRBEIT 

1. Tag 
• Pressemanagement und Pressemitteilungen schreiben
• Lernen von den Profis
• Das richtige Medium für die richtigen Ziele finden
• Was Journalisten wirklich interessiert - Themen finden 
 und kommunizieren
• Warum der persönliche Kontakt so wichtig ist
• Relevante Nachrichtenfaktoren
• Die äußere Form der Pressemitteilung
• Sprache im Journalismus – weg mit abgegriffenen Metaphern 
 und Klischees
• Gliedern und Schreiben von Pressetexten
• Guter Schreibstil, praktisches Headline-Texten
• Textwerkstatt – analyse von eingereichten Pressemitteilungen
 
2. Tag 
•    Social-Media-Kanäle nutzen
•    Mit welchem Inhalt erreiche ich meine Zielgruppe?
•    Der User als Multiplikator
•    Rechtssicheres Verhalten im Netz
•    Wie gehe ich mit kritischen Reaktionen der User um?
•    Social Media Guidelines
•    Erfolgsmessung und -optimierung („Social Media Monitoring“)
 
3. Tag 
•    Interviews geben und sicheres Auftreten in der Öffentlichkeit
•    Vorbereitung auf Ihren Auftritt vor Mikrofon und Kamera 
•    Mit der richtigen Antwort zum Ziel 
•    Rechtssicheres Verhalten im Netz
•    Die Macht der Medien
•    Körpersprache, Mimik, Gestik, Eröffnung, Nervosität
•    Themen, Dramaturgie, Formulierungen 
•    Übung zur Weitergabe von Informationen
•    Psychologische Grundlagen des Interviews
•    Regeln für eine funktionierende Kommunikation
•    Themen, Dramaturgie, Formulierungen 
•    Interviewtraining: Video-Übung mit Feedback
•    Vorgespräch, Interview, Nachgespräch
•    Analyse der Interview-Übungen im Plenum
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WEITERE ERFoLGREICHE INHoUSE-SCHULUNGEN
DER aKaDEMIE FÜR NEUE MEDIEN

+ Behördlicher Datenschutz
+ Briefe und E-Mails richtig schreiben
+ Crashkurs online-Schülerzeitung
+ Das Mitarbeitermagazin in der internen Kommunikation
+ Der erfolgreiche Messeauftritt
+ Führungskräfte mit Profil – Sozialkompetenz erkennen und 
 fördern
+ Gerichtsberichterstattung und Strafprozessrecht
+ Grundstücks-, Haushalts- und Kommunalrecht
+ Interviews geben
+ Kundenorientierte Rundschreiben
+ LinkedIn – ein Social Media Tool
+ Medienethik, Moral und Recht im Journalismus
+ Microsoft office für anfänger und Fortgeschrittene
+ Moderieren von Diskussionen
+ optimierung redaktioneller Prozesse
+ Professionelle Presse- und Medienarbeit
+ Protokolle effizient schreiben
+ Rechtschreibung und gutes Deutsch – Texte gut formulieren
+ Redigieren leicht gemacht
+ Schreiben in technischen Berufen
+ Stimmtraining und Rhetorik
+ Strategische Unternehmenskommunikation
+ Technisches Texten
+ Urheberrecht, Datenschutz und Datensicherheit

Inhouse-Schulungen
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WEITERE ERFoLGREICHE INHoUSE-SCHULUNGEN
DER aKaDEMIE FÜR NEUE MEDIEN

+ Behördlicher Datenschutz
+ Briefe und E-Mails richtig schreiben
+ Crashkurs online-Schülerzeitung
+ Das Mitarbeitermagazin in der internen Kommunikation
+ Der erfolgreiche Messeauftritt
+ Führungskräfte mit Profil – Sozialkompetenz erkennen und 
 fördern
+ Gerichtsberichterstattung und Strafprozessrecht
+ Grundstücks-, Haushalts- und Kommunalrecht
+ Interviews geben
+ Kundenorientierte Rundschreiben
+ LinkedIn – ein Social Media Tool
+ Medienethik, Moral und Recht im Journalismus
+ Microsoft office für anfänger und Fortgeschrittene
+ Moderieren von Diskussionen
+ optimierung redaktioneller Prozesse
+ Professionelle Presse- und Medienarbeit
+ Protokolle effizient schreiben
+ Rechtschreibung und gutes Deutsch – Texte gut formulieren
+ Redigieren leicht gemacht
+ Schreiben in technischen Berufen
+ Stimmtraining und Rhetorik
+ Strategische Unternehmenskommunikation
+ Technisches Texten
+ Urheberrecht, Datenschutz und Datensicherheit

ERSTELLUNG VoN PoDCaSTS
mit Jakob Baumer, 
Journalist und Podcastproduzent, Südwestrundfunk (SWR 2)

1. Tag 
 • Warum Podcasts perfekt in die heutige Zeit passen
 • Die Zukunft der Podcasts
 • Die Ziele von Podcasts
 • Always on vs. Miniserie
 • Einstieg in die Formatentwicklung
 • Hörbeispiele starker Podcastformate
 • Praxis: Das eigene Format entwickeln

Zwischen Tag 1 und Tag 2: Skizzieren der eigenen Formatideen

2. Tag 
 • Besprechung der eigenen Formatideen
 • Richtig gut erzählen
 • Eine Einführung in Storytelling: “Was ist eigentlich eine 
 Geschichte?”
 • Der Erzählsatz
 • Was ist eigentlich „Ear-Candy”?
 • Weitere Hörbeispiele
 • Praxis: Einführung in den Schnitt
 • Sprach- und Sprechtraining
 • Die Stimme als gestalterisches Mittel im Text
 • Sprechübungen: Vertonen und Auswerten

Zwischen Tag 2 und Tag 3: Eigenständige Produktion
eines Teasers

3. Tag 
 • So werden Podcasts online gebracht
 • Content-Marketing-Strategien (von Seeding über Dynamic Als)
 • Podcast KPIs und wie sie unsere Shows besser machen
 • Podcasts und Geld
 • Praxis: Gemeinsame Arbeit an den eigenen Formaten 
 und einer Distributionsstrategie
 • Gemeinsames Anhören und Feedbacken der eigenen Formate

Schulungsgebühr
individuell auf anfrage
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REFERENZEN

 +   aoK Bayern, Nürnberg

 +   Bayerische akademie für Verwaltungs-Management, München

 +   Bayerisches Rotes Kreuz, Kreisverband Kronach

 +   Bayernwerk aG, Regensburg

 +   Bundesamt für Migration und Flüchtlinge (BaMF), Berlin

 +   Bundesinstitut für Berufsbildung (BIBB), Bonn

 +   DaTEV eG, Nürnberg

 +   Deutsche Rentenversicherung Nordbayern (DRV), Bayreuth

 +   Deutscher apotheker Verlag, Stuttgart

 +   Dörnhöfer Stahl-Metallbau GmbH & Co. KG, Kulmbach

 +   Evangelisch-Lutherisches Dekanat, Kulmbach

 +   Forschungsinstitut Gesellschaftlicher Zusammenhalt, Leipzig

 +   Foundry - IDG Tech Media GmbH, München

 +   Fränkische Landeszeitung GmbH, ansbach

 +   Große Kreisstadt Traunstein

 +   IHK für oberfranken, Bayreuth 

 +   IHK zu Coburg

 +   IHK Südthüringen, Suhl

 +   Ippen Digital GmbH & Co. KG, München

 +   IREKS GmbH, Kulmbach

 +   Kulmbacher Brauerei aG, Kulmbach

 +   Landratsamt Fürstenfeldbruck, Wirtschaftsförderung

 +   Luisenburg-Festspiele Wunsiedel

 +   Mediengruppe Ippen Digital | munich online GmbH, München

 +   MiM Verlagsgesellschaft mbH, Neu-Isenburg

 +   Naturparkverband Bayern e. V., Eichstätt

 +   NKD Group GmbH, Bindlach

 +   Raiffeisenverband Südtirol, Bozen

 +   Regionale Lehrerfortbildung (RLFB) oberfranken, Hof

 +   Richter Steuerungstechnik GmbH, Kasendorf

 +   Siemens aG, Nürnberg

 +   Sozialversicherung f. Landwirtschaft, Forsten u. Gartenbau, Kassel 

 +   Sparkasse Kulmbach

 +   STÄUBLI Tec-Systems GmbH, Bayreuth

 +   Technische Universität (TU) Kaiserslautern

 +   Thüringer Landesamt für Landwirtschaft und Ländlichen Raum 

   (TLLLR), Stadtroda 
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Partner
Mitglieder der akademie 
für Neue Medien

+ Bayerische Landeszentrale für neue Medien, München

+  Bayerischer Landesverein für Heimatpflege e.V., München

+  Bayernwerk aG , Regensburg

+  Beraterkompetenz oberfranken e.V., Kulmbach

+  Bezirk oberfranken, Bayreuth

+  Börsenmedien aG , Kulmbach

+  excellents communication concepts GmbH, Kulmbach

+  Frankenpost Verlag GmbH, Hof

+  Glen Dimplex Deutschland GmbH, Kulmbach

+  Inuwat aG , Kasendorf

+  KaESER KoMPRESSoREN SE, Coburg

+  Landkreis Kulmbach

+  LaSCo Umformtechnik GmbH, Coburg

+  LivingLogic aG , Bayreuth

+  Mediengesellschaft der Bayer. Tageszeitungen, München

+  Mediengruppe oberfranken GmbH & Co. KG, Bamberg

+  Neue Presse GmbH, Druck- und Verlagsanstalt, Coburg

+  Neue Welle Franken GmbH & Co. KG, Nürnberg

+  Nordbayerischer Kurier Zeitungsverlag GmbH, Bayreuth

+  otto-Friedrich-Universität, Bamberg

+  PEMa Vollkorn-Spezialitäten Heinrich Leupoldt KG, Weißenstadt

+  Radio Plassenburg, Kulmbach

+  RaDIo PRIMaToN, Schweinfurt

+  Rosenthal GmbH, Selb

+  Stadt Kulmbach

+  Suhler Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG, Suhl

+  Süddeutscher Verlag GmbH, München

+  TV oberfranken GmbH & Co. KG, Hof

+ Universität Bayreuth

+ vbw - Vereinigung der Bayerischen Wirtschaft e.V., Coburg

+  WaLDRICH CoBURG GmbH, Coburg

Werden 

auch Sie Mitglied 

und stärken Sie den 

Medienstandort

Kulmbach!
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Mit freundlicher Unterstützung von
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Partner

Matthias Will, 1. Vorsitzender des Freundes-
kreises, ist langjähriger Dozent an der  
akademie für Neue Medien und Leiter der 
Wirtschaftsredaktion der Frankenpost Hof 
und Neue Presse Coburg.

PaRTNERSCHaFT ERWÜNSCHT!
Die akademie ist seit vielen Jahren in ein solides Netzwerk von  
Förderern und Partnern eingebunden – und bietet so eine Vielzahl 
von zusätzlichen Leistungen. auch Sie könnten davon profitieren – 
fragen Sie uns nach einer maßgeschneiderten Partnerschaft.

Wir freuen uns auf Sie!

Förderverein „Freunde der akademie für 
Neue Medien (Bildungswerk) e.V.“ 



AKADEMIE FÜR NEUE MEDIEN (Bildungswerk) e. V. 

Rentamtsgäßchen 2, 95326 Kulmbach
Tel. 09221 1316  |  Fax: 09221 1233
anm@bayerische-medienakademien.de
www.bayerische-medienakademien.de
www.medienakademie-online.de
www.facebook.com/akademiefuerNeueMedien 
Instagram: @anm.kulmbach

In Kooperation mit der Universität Bayreuth,  
der otto-Friedrich-Universität Bamberg  

und der akademie der Bayerischen Presse e. V. München 

www.netradio-kulmbach.de


